' Uppvidinge

Riktlinjer for sponsring

Antagna av kommunstyrelsen, 2007-05-15, § 74

Kommunen har antagit riktlinjer nar det galler sponsring av annan verksamhet och nar det galler foretag/organisationer

som vill sponsra var kommunala verksamhet.

Sponsring innebar att ett foretag eller en organisation lamnar ekonomiskt stdd till, till exempel, idrottslig eller kulturell
verksamhet och att de som blir sponsrade i gengéld gér en motprestation som star i rimlig proportion till det ekonomiska
stodet. Det vill saga ett avtal till 6msesidig nytta mellan tva eller flera parter, till skillnad frn en gava som nagon ger utan
krav pa motprestation. Exempel pa motprestationer kan vara fribiljetter, lokalkostnader och tillhandahéallande av

annonsplats.

Om kommunal verksamhet blir sponsrad, till exempel skolan, kan det réra sig om pengar, men ocksa innebéara att sponsorn
tillhandahaller forbrukningsmaterial, 1anar ut eller subventionerar maskiner eller annan utrustning. Det kan ocksé& rora sig
om att tillféra kommunen kompetens genom att stélla en expert till forfogande for insatser i skolans undervisning eller
erbjuda praktikplatser och studiebesok. Denna typ av sponsring ar méjlig men kraver avvagningar i frdgor om pedagogik,

juridik, politik och etik.

Kommunen sponsrar

Kommunal sponsring av annan verksamhet far ske

« om den stodjer prioriterade mal och aktiviteter i kommunens planering,

» om verksamheten &r férenlig med kommunens vardegrund, med sarskilt beaktande av mangfalds- och
jamstalldhetsperspektivet,

e om organisationen ar serids och ej har skatteskulder eller dylikt,

* om organisationen foljer god marknadsforingssed,

» om aktiv marknadsforing som reklam, férméanserbjudande ej ingdr i sponsringen,

¢ om foretaget/organisationen ej uppmanar till kdp av produkter eller tjanster.

Evenemang med medial bevakning pa riksplanet prioriteras.

Sponsring av kommunal verksamhet

Det & mojligt med sponsring av kommunal verksamhet dar tillsynsuppgifter inte ingar
¢ Vid sponsring foljer vi den vardegrund som finns for kommunens verksamhet och beaktar objektivitet, saklighet,
allsidighet och likstéllighet.

e Vi ser aven till att den sponsrade delen av verksamheten praglas av 6ppenhet i form av tydlighet runt och kunskap om
sponsringen.

Berord namnd far sluta avtal om sponsring enligt dessa riktlinjer. Kontroll av sponsor sker enligt féljande krav

* att foretaget/organisationen ar serits och ej har skatteskulder eller dylikt,

* att verksamheten ar férenlig med kommunens vardegrund, med sarskilt beaktande av mangfalds- och
jamstalldhetsperspektivet,

» att foretaget/organisationen féljer god marknadsféringssed,

* att aktiv marknadsforing som reklam, formanserbjudande ej ingar i sponsringen,

* att féretaget/organisationen ej uppmanar till kop av produkter eller tjanster.



Foljande avvagningar maste goras:
» héansyn tas till reglerna for offentlig upphandling (i de fall sponsring innebéar kép av varor eller tjanster).

« inom till exempel Barn- och utbildningsférvaltningen om barnens alder och mognad. (Ju yngre barn desto storre skal att vara
forsiktig med sponsrade aktiviteter.)

Gemensamt for sponsring av annan verksamhet och sponsring av kommunal verksamhet

. Samarbete genom sponsring bor regleras med skriftligt avtal, dock p& maximalt tv& &r, som anger namn, adresser,
organisationsnummer, kontaktpersoner, syfte, sponsorns dtagande, kommunens atagande, avtalstid, eventuella
forsakringsfragor och former for uppsagning av avtal om férutsattningar forandras.

e  Sponsormedel &r att ses som ett komplement och far inte ingd i kommunens ordinarie budget.
. Organisationen och kommunen far inte hamna i beroendestallning.

. Sponsoravtalen ska praglas av 6ppenhet och darmed kunna granskas offentligt.



